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TEXT

L’imagi naire et l’expé rience du tourisme sont liés par les objets édito‐ 
riaux qui consti tuent sa culture visuelle. Livres, revues, guides, pros‐ 
pectus publi ci taires, cartes postales et même photo gra phies
amateurs composent un ensemble vaste, produit de l’indus‐ 
trie  touristique 1, au sein duquel  l’imagerie 2 du bonheur se déploie
large ment. Cet article se concentre sur l’étude de deux revues, Pour
vous de  Tchécoslovaquie (1961-1992)  et Soyez les bien venus
en Tchécoslovaquie 3 (1965-1990), publiées par l’État tché co slo vaque à
desti na tion de touristes étranger.es. À raison de quatre publi ca tions
par an, elles sont éditées en fran çais, alle mand, anglais et espa gnol
pour la première et en fran çais, russe, anglais et alle mand pour la
seconde. Leur format et le rythme de publi ca tion bise mes triel restent
constants sur toute la durée de leur publi ca tion. Elles s’inscrivent
dans un contexte géopo li tique, la guerre froide, de conflit idéo lo gique
entre états socia listes et capi ta listes, où la repré sen ta tion de soi est
centrale et parti cipent à un large programme de commu ni ca tion à
desti na tion de l’étranger, et notam ment des pays occi den taux capi ta ‐
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listes. À l’image de l’URSS, la Tché co slo va quie s’ouvre au tourisme
après la mort de Staline 4 et ce domaine devient un enjeu central de
commu ni ca tion. Orbis et Artia, deux entre prises de commerce exté‐ 
rieur et d’édition de produits édito riaux en langue étran gère,
incarnent ce programme en produi sant à large échelle des livres,
pério diques, disques ou encore des timbres- poste. D’autres pério‐ 
diques, dans les mêmes langues, sont aussi produits et diffusés, sans
que la voca tion touris tique n’y soit aussi centrale  : La
vie  tchécoslovaque, La jeunesse  tchécoslovaque et La
femme  tchécoslovaque 5. Pour vous de  Tchécoslovaquie et Soyez les
bien venus en Tchécoslovaquie ont pour prin cipal objectif la promo tion
du terri toire et de ses produits. Elles s’inscrivent aussi plus large ment
dans un paysage édito rial euro péen où le champ touris tique est
convoqué comme outil de propa gande par d’autres régimes 6.

Les sources manquent pour retracer avec préci sion les condi tions de
produc tion et de diffu sion de ces revues, mais nous savons dans quel
contexte général elles prennent  place. Soyez les bien venus
en  Tchécoslovaquie est publiée jusqu’en 1977 par l’agence de
presse  tchécoslovaque 7 pour le Comité gouver ne mental du mouve‐ 
ment touris tique. Après cette date, la revue est inté grée au
programme édito rial de la maison d’édition  Orbis 8, qui devient
agence de presse natio nale, dédiée à « la propa gande idéo lo gique du
régime commu niste tchécoslovaque 9 ». Pour vous de Tchécoslovaquie
est quant à elle éditée par l’admi nis tra tion des pério diques de l’entre‐ 
prise Rapid (Praha), sur laquelle les sources sont  manquantes 10.
L’équipe de rédac tion et les photo graphes sont crédité.es à chaque
numéro, avec égale ment l’utili sa tion d’images du fonds de  la ČTK,
l’agence de presse tché co slo vaque. Concer nant la diffu sion, si les
archives actuel le ment consul tables ne nous permettent pas de citer
des chiffres de tirages, certaines infor ma tions sont lisibles au sein des
revues. En complé ment des abon ne ments  individuels 11, une liste de
libraires reven deurs est dispo nible dans le revers de chaque
numéro  de Pour vous de  Tchécoslovaquie 12 et un système d’envoi
gracieux vers des inter lo cu teurs clés (asso cia tions, syndi cats, biblio‐ 
thèques dédiées au tourisme) est très certai ne ment mis en place 13.

2

La récur rence systé ma tique des articles illus trés dédiés à des monu‐ 
ments, villes, régions natu relles font entrer ces produits édito riaux
dans la caté gorie des « portraits de ville ou de pays 14 ». Ces espaces
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photo tex tuels singu liers offrent la possi bi lité d’observer les formes
d’expres sions, commer ciales et poli tiques, d’une norme visuelle du
bonheur touris tique, à laquelle l’expé rience du voya geur s’avère
direc te ment liée. Les liens entre publi cité et image ries du bonheur
ont déjà fait l’objet de plusieurs analyses 15, au- delà de la seule sphère
touris tique, démon trant comment le champ lexical du bonheur est
large ment investi par les publi ci taires. Pour Virginie Spies « la publi‐ 
cité est certai ne ment le lieu le plus évident dans lequel on s’attend à
rencon trer la promesse de bonheur la plus explicite 16  ». Les revues
touris tiques se situent quant à elles à l’inter sec tion d’enjeux publi ci‐ 
taires, textuels et icono gra phiques où la repré sen ta tion du bonheur
possède une place singu lière. Le dépla ce ment, dans le cadre du
voyage touris tique, se doit d’être une expé rience inédite, extra or di‐ 
naire et heureuse. La desti na tion est toujours présentée dans des
termes valo ri sants et le registre mélio ratif domine. L’article cherche à
iden ti fier comment la repré sen ta tion du bonheur en contexte touris‐ 
tique s’appuie sur des stéréo types pour servir des stra té gies
commer ciales et poli tiques à desti na tion de lecteurs et lectrices occi‐ 
den taux. Au- delà des motifs convo qués, l’appa reil édito rial lui- même
répond à des codes visuels communs, empruntés notam ment à la
presse maga zine géné ra liste et fémi nine, dessi nant une forme de
conti nuité visuelle entre « Est » et « Ouest » 17. Cette conti nuité passe
par le recours à des motifs communs, syno nymes de confort (hôtel‐ 
lerie moderne, acti vités de plein air, trans ports rapides ou encore
achats incon tour nables), mais égale ment aux mêmes codes édito riaux
issus de la presse maga zine (publi- reportages, articles de culture
géné rale ou de style de vie). L’icono gra phie mise en place par la répé‐ 
ti tion et l’abon dance de person nages riants, heureux, dans des décors
confor tables, et l’insis tance de l’appa reil textuel sur ce point, condi‐
tionne l’accès au bonheur et la réus site de l’expé rience touris tique au
confort maté riel de réali sa tion du voyage. De ces stra té gies visuelles
découlent non seule ment un conti nuum visuel, mais égale ment des
consé quences directes sur l’expé rience du voyage. Au fil des pages,
c’est une défi ni tion consu mé riste du voyage et du bonheur qui
s’affirme. La ques tion de la tempo ra lité à l’œuvre dans ces images est
égale ment riche car variée  : les images présen tées au sein de ces
maga zines donnent à voir le bonheur en train d’être vécu tout autant
que son souvenir, déjà couché sur papier glacé. Les revues sont en
cela des espaces de projec tion et pour certain.es la photo gra phie
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demeu rera leur seule entrée vers ce terri toire étranger. Pour tant,
pour le lectorat, leur vue se situe prin ci pa le ment dans un temps de
« l’avant », celui de la prépa ra tion, dans lequel il va pouvoir investir les
projec tions de son propre séjour. Le bonheur touris tique est direc te‐ 
ment corrélé à la mise en place des condi tions de sa réus site  : il se
prépare, se projette, s’orga nise, et enfin sa réali sa tion se donne à voir
(à travers les photo gra phies d’amateurs par exemple, publiées sous
forme de concours). L’objet édito rial touris tique repré sente ainsi un
espace temporel hybride sur lequel s’appuient des démarches
commer ciales et poli tiques. C’est la construc tion de ce récit,
commer cial tout autant que poli tique, que l’article propose d’analyser.

Récur rences et omni pré sence au
fil des pages : le bonheur en puis ‐
sance dans l’image touristique
Photo gra phies de visages souriants en couver ture, enfants et adultes
profi tant des plus attrayantes desti na tions du pays, des meilleurs
points de vue sur Prague ou encore de festi vités tché co slo vaques
présen tées comme incon tour nables : la repré sen ta tion du bonheur et
le registre mélio ratif sont partout au fil des pages. À partir de ce
constat, cette première partie se penche sur l’exis tence du thème du
bonheur au- delà de sa repré sen ta tion immé diate, consi dé rant
d’abord la revue comme un espace de projec tion. Il s’agit d’étudier ce
que cette omni pré sence produit en termes de rela tion à l’espace et à
la photo gra phie elle- même. De nombreux articles inter pellent direc‐ 
te ment le lecteur ou la lectrice en l’invi tant à investir le lieu touris‐ 
tique par sa propre pratique photo gra phique et à s’appro prier les
repré sen ta tions codi fiées des terri toires présen tées au fil des pages.
Ils accordent ainsi une place à l’image poten tielle, celle qui n’a pas
encore été prise, mais qui existe déjà dans les discours autour d’elle
et dans les imagi naires des touristes, formatés par les clichés diffusés
par les revues. Dans un rapport de synec doque, la scène de bonheur
immor ta lisée est signe d’un voyage réussi, et ce lien entre image et
expé rience est sans cesse rappelé au voya geur. Cette rela tion visuelle
et norma tive à l’espace passe ainsi par la multi pli ca tion d’articles
direc te ment dédiés à la pratique et à la bonne réus site de ses photo ‐
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gra phies. L’expé rience touris tique se trouve dès lors condi tionnée par
les images qui la consti tuent, les publi ca tions mettant tout en œuvre
pour créer les condi tions de la meilleure prise de vue et, avec elle,
celles du souvenir le plus heureux possible.

Au fil des pages, la photo gra phie existe d’abord en tant qu’objet. Les
publi cités pour les marques d’appa reils ou de pelli cules peuvent
occuper des pages pleines voire des doubles pages, les images repro‐ 
duites en grand format servant de preuve par l’exemple de leur
qualité. Dans une publi cité pour l’agence de  voyages Čedok [fig.  1],
une femme pose avec un appa reil photo à côté d’un fond de carte du
pays, d’un monu ment emblé ma tique et d’un hôtel de  montagne 18,
iden ti fiant le ou la touriste comme celui ou celle qui photo gra phie. Le
person nage repré senté appa reil en main  [fig. 2 et 3] devient un lieu
commun de l’image touris tique  : l’objet lui- même passe du statut de
marchan dise à signe du tourisme. La pratique photo gra phique elle
aussi est large ment mise en avant par les contenus édito riaux. Le
bonheur s’immor ta lise selon des codes répétés, voire pres crits, dans
de nombreux articles de conseils : « Il est tout naturel qu’aujourd’hui
une caméra ou un appa reil photo gra phique ne doit [sic] pas manquer
dans les valises que vous emportez avec vous en vacances. […] Car
une bonne photo et une excel lente image sont condi tion nées non
seule ment par une expo si tion exacte et une prise de vue parfaite,
mais aussi – et on peut dire avant tout – par la qualité du maté riel
photo gra phique ou  cinématographique 19  ». Rares sont les numéros
de revue sans passage dédié à la prise de vue, qui appa raît comme un
mode idéal d’appro pria tion du paysage et de son séjour. L’origi na lité
est égale ment recher chée, comme le préco nise cet article :

5

[Certains] endroits ou édifices […] ont déjà été mille fois
photo gra phiés, de sorte que leurs images sont deve nues assez
banales. Réaliser un tel motif d’une façon tout à fait nouvelle et
origi nale est, bien entendu, chose très diffi cile, qui oblige le
photo graphe à cher cher de nouveaux moyens d’expres sions, à
attendre un éclai rage ou une atmosphère 20.

Les lecteurs et lectrices de tous pays sont aussi invité.es à parti ciper
à des concours de photo gra phie, les meilleures images sont publiées
au sein d’articles dédiés, accom pa gnées de commen taires :
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[Q]uand, rentré chez lui, le touriste examine la carte postale qu’il a
achetée ou encore mieux la photo gra phie qu’il a prise lui- même, il se
rend compte seule ment, avec surprise, de tout ce qu’il a vu en fait de
ses propres yeux. Oui, ce n’est qu’en consi dé rant une telle
photo gra phie que nous sommes prêts à jurer subsé quem ment que
nous avons réel le ment vu tous ces créneaux couron nant la muraille
du château, chaque panneau de ce vitrail gothique et même cette
vigne qui grimpe le long du mur derrière les communs 21. 

La photo gra phie est ici définie comme support du souvenir et, plus
encore, comme réel moyen d’accès à l’expé rience du lieu puisque
c’est en voyant la photo gra phie que l’on réalise que l’on a vrai ment
voyagé. Elle est donc mise en scène comme lieu et source du bonheur
en tant que repré sen ta tion et créa tion du souvenir heureux. C’est à la
fois une archive (du voyage) et une preuve (du bonheur ressenti et
main te nant partagé). Elle mêle projec tion, pratique et souvenir, et
intègre ainsi toutes les tempo ra lités du voyage.
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Figure 1

Publicité Čedok « Oui la Tché co slo va quie », Pour vous de Tchécoslovaquie, 06/1977, p. 90,
Biblio thèque du Tourisme et des Voyages, Paris, cote TCH 20.

Photo gra phie de l’autrice
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Figure 2

Publi cité Kovo, Pour vous de Tchécoslovaquie, 01/1962, p. 22-23, Biblio thèque du Tourisme
et des Voyages, Paris, cote TCH 20.

Photo gra phie de l’autrice
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Figure 3

« Les Hautes Tatras en hiver » Soyez les bien venus en Tchécoslovaquie, 04/1969, p. 6, Biblio- 
thèque du Tourisme et des Voyages, Paris, cote TCH 21.

Photo gra phie de l’autrice

Au- delà de la rencontre entre deux régimes de repré sen ta tion arché‐ 
ty paux – le bonheur et le cliché touris tique – nous pouvons nous
demander si la vue de ville ou de paysage, autre image omni pré sente
dans la litté ra ture touris tique, pour rait, elle aussi, être le lieu
d’expres sion du bonheur. Autre ment dit, celui- ci pourrait- il
s’incarner dans des vues sans présence humaine ? Cette hypo thèse se
penche sur la nature poten tielle de l’image, dans un contexte où
l’imagi na tion du lecteur et de la lectrice est forte ment solli citée. En
effet, alors même que le contenu édito rial se présente sous un jour
infor matif, la capa cité à se projeter dans l’image et dans son futur
voyage est régu liè re ment convo quée. C’est dans le travail édito rial de
mise en rela tion entre image et texte que semble pouvoir se fonder la
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nature «  heureuse  » de l’image, qui accom pagne le lecteur et la
lectrice dans un travail d’imagi na tion et de projec tion. Si une vue
enso leillée ou des fleurs peuvent repré senter de premiers indices,
c’est bien dans le texte de l’article « Le prin temps dans les Tatras 22 »
[figure  4] que l’on repère comment ces photo gra phies de nature
deviennent des supports du bonheur à venir, promis par le voyage.
Les deux pages décrivent avec préci sion la floraison et les espèces
végé tales présentes dans ce massif, tout en les reliant systé ma ti que‐ 
ment à l’effet attendu sur le ou la visi teur.euse. Ainsi les fleurs photo‐ 
gra phiées «  produisent dans l’âme de chaque touriste sensible une
impres sion vrai ment inou bliable (…) lorsque, sous les baisers ardents
du soleil et sous le souffle tiède des vents du sud, la couche de neige
couvrant les pentes méri dio nales du massif commence à dégeler, et
que des flots impé tueux dévalent les versants des vallées, une vie
nouvelle se réveille sous la croûte de glace du sol tatra nien  », plus
loin «  dans la rude ambiance des montagnes, leur tendre et fragile
beauté produit une impres sion féérique, qui enchan tera chaque
amateur de la nature 23 ». L’article conclut : « ce miracle qui se répète
chaque année ne perdra proba ble ment jamais son charme 24 ». Alors
que le texte, et le réper toire de clichés qu’il convoque, prennent en
charge l’incar na tion émotion nelle et les effets senso riels, une image
vide de toute présence humaine rend donc possible, voire même
impose, la projec tion de soi dans l’espace et dans l’expé rience de la
floraison prin ta nière décrite préci sé ment ici. Ce même procédé se
retrouve aussi pour les vues de villes. Nous pouvons citer un autre
exemple issu d’un guide touris tique publié en anglais en 1973 par la
maison d’édition tché co slo vaque  Olympia 25. Le guide est large ment
illustré par des photo gra phies en noir et blanc de petit format, insé‐ 
rées en encart dans le texte et présen tant quasi ment exclu si ve ment
des vues de monu ments, bâti ments ou œuvres d’art. En contraste
avec les revues, l’absence de figure humaine est frap pante. Pour tant,
cela n’empêche pas les légendes d’investir la théma tique du bonheur :
«  A Day in Prague — a day full of beauty, happi ness
and enjoyment 26 ». Du paysage naturel à la vue de ville, chaque image
devient ainsi le récep tacle suscep tible du moment heureux et de son
expres sion, chaque vue le prétexte à l’allu sion subjec tive et à
la projection.
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Figure 4

« Le prin temps dans les Tatras », Stani slav Richter, Soyez les bien venus en Tchécoslovaquie,
1/1968, p. 16-17, Biblio thèque du Tourisme et des Voyages, Paris, cote TCH 21

Photo gra phie de l’autrice

La revue touris tique comme
vitrine : le bonheur au service
du politique
Entre conseils touris tiques et outils de  propagande 27, les espaces
édito riaux dédiés au tourisme acquièrent un statut hybride au sein
duquel la repré sen ta tion du bonheur est centrale, en tant qu’argu‐ 
ment commer cial, mais égale ment poli tique. Dans les revues touris‐ 
tiques, si les offices de tourisme et agences de voyages natio nales
sont présentes par la publi cité, elles le sont aussi direc te ment dans
les remer cie ments et crédits, signe dès lors de leur proxi mité voire
de leur parti ci pa tion directe au travail  éditorial. Soyez les bien venus
en Tchécoslovaquie est publié par l’agence de presse tché co slo vaque
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pour le comité gouver ne mental du tourisme et chacune des deux
revues comprend systé ma ti que ment une intro duc tion ou un article
signé par un ministre, président du Comité gouver ne mental du
tourisme ou diri geant d’une entre prise natio nale. Les rubriques
récur rentes «  À propos de nous  » ou «  La Tché co slo va quie dans le
monde » soulignent encore le rôle de vitrine inter na tio nale joué par
ces publi ca tions, où le tourisme devient prétexte à la commu ni ca tion
poli tique. L’enjeu de présenter au lectorat l’image d’une société socia‐ 
liste heureuse, dans un contexte de concur rence avec les pays capi‐ 
ta listes, est essen tiel et la quan tité de photo gra phies repro duites
incarne la promesse d’authen ti cité au cœur du discours édito rial
touris tique. Cette promesse s’affiche comme ligne édito riale, comme
dans cette réponse adressée au cour rier des lecteurs  : « Nous nous
sommes fixés la tâche d’apporter chaque mois à nos nombreux amis
dans le monde,  une image aussi fidèle que possible de la
vie quotidienne dans la Répu blique popu laire de Tché co slo va quie, des
réali sa tions de notre peuple, de ses aspirations, de sa lutte constante
pour un avenir de paix et de bonheur 28 ». Ainsi, la repré sen ta tion du
bonheur est un acte de propa gande  : «  même lorsqu’ils paraissent
aussi neutres que possible, les portraits de pays façonnent les images
des pays et s’imposent, de facto, comme des vecteurs et des propa ga‐ 
teurs d’idéologies 29 ».

Le rôle de commu ni ca tion de ces revues est donc clair et s’accom‐ 
pagne de certains lieux communs visuels sur la culture socia liste,
incarnés plus parti cu liè re ment dans les repré sen ta tions folk lo riques
et spor tives. Pour nourrir la réflexion sur la valeur poli tique et idéo lo‐ 
gique des images du bonheur, les thèmes de la tradi tion et le motif du
folk lore repré sentent un véri table attendu de la litté ra ture touris‐ 
tique consa crée à la Tchécoslovaquie 30. Ces images asso cient à la fois
bonheur arché typal (sourires, rires, danses) et carac tère anhis to rique
de la tradi tion folk lo rique (costumes, coiffes, danses ou instru ments
de musique). Elles déshis to ri cisent leurs sujets, donnant double ment
à l’image une qualité soi- disant universelle 31. Scènes privi lé giées des
cartes postales 32, elles ont égale ment une place récur rente dans les
pages des revues. «  Joie et jeunesse, chanson et danse  », ainsi sont
titrées les images de danseurs et danseuses de Strážnice à laquelle
est dédié le repor tage «  La ville de la chanson  dansante 33  ». Ici ce
n’est pas le bonheur du touriste qui est mis en scène, mais celui d’une
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prétendue iden tité patri mo niale, locale, déta chée de tout passé
préci sé ment situé. Si l’imagi naire de l’ailleurs est cette fois- ci
convoqué, c’est à partir d’une «  neutra li sa tion de  l’historicité 34  » et
d’une mise en scène de soi. Dans les deux cas, la rencontre de deux
image ries stéréo ty pées sert le discours poli tique et commer cial dont
le ou la touriste est desti na taire. «  Stéréo typie et idéo logie jouent
souvent de concert. […] Le tourisme est, lui aussi, un moyen de
diffuser et de légi timer des idéo lo gies, même à travers la natu ra li sa‐ 
tion d’images figées 35 », expliquent D. Martens et A. Rever seau. Autre
attendu de la repré sen ta tion de soi par l’État tché co slo vaque  : les
Spar ta kiades. Mani fes ta tions spor tives ayant lieu tous les cinq ans
dans l’immense stade de Stahov à Prague, elles réunissent plusieurs
milliers d’athlètes et sont large ment docu men tées visuel le ment. Avec
leurs prépa ra tifs, elles font l’objet d’articles systé ma tiques et de
plusieurs couver tures  de Soyez les bien venus en  Tchécoslovaquie 36.
Cette fois- ci le temps n’est pas figé dans un autre fois  mythique, 37

mais c’est plutôt la nation tché co slo vaque qui semble s’incarner dans
ces impres sion nantes images de mani fes ta tions spor tives. Elles
prennent ainsi place dans un large système visuel du sport socia liste,
deve nant les signes de la puis sance de la construc tion d’une
nation unie 38.

Ces carac té ris tiques de l’image en contexte édito rial touris tique sont
mises au service d’un double discours, à la fois commer cial – il s’agit
de vendre une desti na tion et ses produits – et poli tique – la revue
étant une vitrine de la société socia liste tché co slo vaque à l’étranger.

9

Montrer le bonheur, produire
le familier
Au- delà de ces motifs visuels où la nation socia liste se donne à voir
comme système et exemple, le domaine touris tique permet la mise
en place d’autres leviers visuels de la commu ni ca tion sur l’État tché‐ 
co slo vaque. Le lieu commun s’affirme comme espace poli tique, où se
mêlent enjeux d’influence et commer ciaux impor tants, aux réper cus‐ 
sions intimes sur le lectorat et son imagi naire, puisque, comme le
rappellent D.  Martens et A.  Rever seau, «  pour faire connaître et, si
possible, aimer des pays et des villes, l’une des meilleures manières
de s’y prendre consiste à faire vibrer la corde de la recon nais sance.
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Or, quoi de plus fami lier et de plus commode que des lieux communs
pour générer l’impres sion exci tante et dans le même temps rassu‐ 
rante d’un déjà- vu parfai te ment iden tifié  ? 39  ». I.  Gold berg partage
cette analyse, en préci sant que les lieux communs sont «  indis pen‐ 
sables pour toute possi bi lité de trans mis sion, […] ils présentent le
ciment néces saire pour former une commu nauté, une  société 40  ».
L’analyse du travail édito rial au sein de ces revues met en évidence
l’usage poli tique de ces carac té ris tiques des lieux communs, qui
permettent de créer la familiarité.

Le dessein poli tique se met ainsi égale ment en place en alimen tant
l’illu sion d’une conti nuité et d’une proxi mité entre Est et  Ouest, de
partage de l’espace comme du temps (modes de consom ma tion, acti‐ 
vités…), grâce à ces images du bonheur stéréo ty pées, incar nées dans
des loisirs et des modes de consom ma tion répétés. Issus de la presse
maga zine capi ta liste, ces stéréo types sont fami liers et immé dia te‐ 
ment recon nais sables. Le choix appa rem ment para doxal d’une
imagerie commer ciale du bonheur s’avère être une stra tégie de
séduc tion des touristes de l’Ouest : la société socia liste heureuse n’est
pas repré sentée ici comme l’envers des modes de vie capi ta listes mais
semble pouvoir en subvertir les normes. En effet, contrai re ment à ce
que l’on pour rait attendre, les images à desti na tion des touristes
étranger.es ne misent pas majo ri tai re ment sur un voca bu laire de
l’ailleurs, mais plutôt sur celui du fami lier. Pour le direc teur d’Artia 41

«  [chaque article que] nous avons expé diés signi fient avant tout un
lecteur, un disco phile ou un phila té liste concrets pour ainsi dire “en
chair et en os”, qui s’était fami lia risé, par leur inter mé diaire, avec
notre pays socia liste, sa tradi tion et sa culture riches
et multiformes 42 ». C’est par cette idée de fami lia ri sa tion que le lien
entre commu ni ca tion poli tique et imagerie du bonheur peut être fait.
Certains loisirs, comme le sport d’hiver, le camping, ou encore les
hôtels et lieux de restau ra tion, convoquent des motifs et des codes
visuels norma tifs du tourisme, faci le ment iden ti fiables par le public
occi dental. Dans un article de Soyez les bien venus en Tchécoslovaquie
de 1966 43 [figure 5] le décor du sport d’hiver permet par exemple de
mettre en scène l’équi pe ment, les vête ments, les poses dans des tran‐ 
sats au soleil, comme autant de signes qui se colorent d’une idée
occi den tale commu né ment admise du repos, du bon temps, dans
laquelle il semble aisé de se recon naître et de se projeter.

11
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Figure 5

« Krkonoše – Monts des géants », Jiří Chyský, Soyez les bien venus en Tchécoslovaquie,
01/1966, p. 4-5, Biblio thèque du Tourisme et des Voyages, Paris, cote TCH 21

Photo gra phie de l’autrice

La réfé rence au fami lier et le pont ainsi lancé vers le lecteur ou la
lectrice de l’Ouest semble pouvoir contri buer à une stra tégie poli‐ 
tique de «  neutralisation 44  » des contrastes. Un motif est souvent
solli cité  : celui du couple attablé, souriant. Les occur rences sont
parti cu liè re ment nombreuses à chaque numéro, voire dans un même
repor tage comme dans «  Une ville origi nale dans un
cadre historique 45 » [figure 6] où il est répété deux fois. Cette incar‐ 
na tion stéréo typée du bonheur conjugal est non seule ment trans‐ 
posée au cadre du voyage à l’Est, mais elle rencontre aussi d’autres
codes fami liers du lecteur. Le confort du cadre, souligné par la
légende «  un Snack- bar moderne équipé d’un ameu ble ment de
bon goût 46  », les coupes de cheveux ou les tenues vesti men taires,
donne à voir un stan dard partagé, aligné sur les attendus d’une
classe moyenne 47 au pouvoir d’achat gran dis sant, visi ble ment ciblée
par ces publi ca tions. L’insis tance sur la notion d’abon dance et de
confort moderne met en avant la valeur et la proxi mité des niveaux
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Figure 6

« Une ville origi nale dans un cadre histo rique », Vojtěch Kosmák, Soyez les bienvenus
en Tchécoslovaquie, 1/1968, p. 13-15, Biblio thèque du Tourisme et des Voyages, Paris, cote

TCH 21

Photo gra phie de l’autrice

de vie dans des espaces dédiés au voyage. Cette promesse de confort
touche l’alimen ta tion, l’hôtel lerie ou encore les  transports 48. En
souli gnant cette proxi mité, et en ne nommant ni rappe lant jamais au
lecteur ou à la lectrice le conflit idéo lo gique en cours, le partage du
lieu commun semble être mis au service d’un récit poli tique. La créa‐ 
tion de lieux communs par la répé ti tion de vues et de codes permet
de soutenir l’idée d’une société socia liste heureuse, mais égale ment
de créer un senti ment de commu nauté, grâce à des motifs en partage
et des « imagi naires géogra phiques formatés 49 ».

Ces efforts de commu ni ca tion à desti na tion de l’étranger sont tels
qu’ils semblent construire un double visage du pays, comme en
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témoigne Domi nique Grand mont dans son ouvrage consacré à son
séjour en Tché co slo va quie  en 1966  : «  On finit même par, en tout,
présenter deux visages, l’un de pres tige inter na tional, fait d’hôtels, de
ČSA 50, de cinéma, l’autre à usage stric te ment intérieur 51 ».

Pour bien voyager, consommez
tchèque : une défi ni tion consu ‐
mé riste du bonheur pour
promou voir le tourisme à l’Est
En écho direct au contenu publi ci taire que l’on trouve au fil des
pages, tous les exem plaires  de Pour vous de  Tchécoslovaquie
rassemblent en dernière de couver ture des adresses d’entre prises de
commerce exté rieur auprès desquelles se fournir : l’objectif commer‐ 
cial est clai re ment assumé. Si les encarts publi ci taires occupent une
place impor tante, l’expres sion publi ci taire dépasse le seul slogan et
les revues s’appuient sur une utili sa tion fine des carac té ris tiques
maté rielles du format maga zine. Au- delà des motifs convo qués, ce
sont les méca nismes édito riaux et visuels eux- mêmes qui servent un
discours de proxi mité auprès du lectorat. Au sein des deux revues
étudiées ici, les intri ca tions entre images du bonheur, repré sen ta‐ 
tions du tourisme et visées commer ciales sont ainsi parti cu liè re‐ 
ment sensibles.

14

Les images d’un couple en esca pade pour quelques jours « À trente
kilo mètres de Prague 52 » [figures 7 et 8] peuvent ici servir d’exemple.
Les photo gra phies donnent à voir l’arché type du voyage heureux et
ne prennent leur sens commer cial qu’à la lecture du texte. Sur
plusieurs pages, chaque scène photo gra phiée offre une décli naison
de ce que peut être un voyage réussi  : person nages souriants, motif
de l’esca pade en scooter, pique nique, camping, jeux, séance de bron‐ 
zage… Quand le titre pour rait promettre des conseils pratiques
d’excur sion, le texte, proposé sur le mode du récit incarné (les
person nages repré sentés sont nommés par leurs prénoms), est
ponctué de préci sions sur les marques tché co slo vaques auprès
desquelles se procurer les objets mis en scène. À la fin de l’article est
insérée une publi cité pour une entre prise de commerce tché co slo ‐
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vaque passant presque inaperçue tant les codes visuels sont iden‐ 
tiques à ceux du repor tage [figure 9]  : usage du noir et blanc, scène
spor tive et person nage de femme. La légende indique : « En perfec‐ 
tion nant ses perfor mances on devient plus exigeant à l’égard de la
qualité des articles de sport. Des balles de qualité pour toutes sortes
de jeux de balle sont four nies par Pragoex port,
Praha, Tchécoslovaquie 53 ». Le bon maté riel se fait ici promesse d’un
bonheur aux accents d’éman ci pa tion pour la spor tive. À la page
suivante, la bouteille de bière bue par le couple est en pleine page
dans une publicité 54. On recon naît ici un agen ce ment édito rial qui ne
doit rien au hasard et qui emprunte ses codes à la presse maga zine
connue par les lecteurs et lectrices des pays capi ta listes ciblés  : le
publi- reportage. Ces méca nismes, par la rela tion dyna mique entre
texte et image qu’ils emploient, condi tionnent impli ci te ment l’accès
au bonheur à l’achat d’un équi pe ment adéquat et chargent ces photo‐ 
gra phies d’une dimen sion commer ciale. Le bonheur ainsi mis en
scène est à la fois un argu ment de vente, une preuve de l’intérêt de la
desti na tion et un objectif qui ne peut s’atteindre qu’à certaines condi‐ 
tions. Ce sont ces deux dimen sions qui informent en perma nence les
images, les extra yant ainsi de leur seule valeur arché ty pale pour venir
s’incarner très préci sé ment dans des objets. L’image du bonheur est
investie comme le lieu privi légié de l’appel à la consommation.
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Figure 7

« À trente kilo mètres de Prague », Jiří Mečíř, Pour vous de Tchécoslovaquie, 01/1962, p. 42-
43, Biblio thèque du Tourisme et des Voyages, Paris, cote TCH 20.

Photo gra phie de l’autrice
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Figure 8

« À trente kilo mètres de Prague », Jiří Mečíř, Pour vous de Tchécoslovaquie, 01/1962, p. 44-
45, Biblio thèque du Tourisme et des Voyages, Paris, cote TCH 20.

Photo gra phie de l’autrice
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Figure 9

« À trente kilo mètres de Prague », Jiří Mečíř, Pour vous de Tchécoslovaquie, 01/1962, p. 46-
47, Biblio thèque du Tourisme et des Voyages, Paris, cote TCH 20.

Photo gra phie de l’autrice

L’expé rience du bonheur, les condi tions de réali sa tion du souvenir
heureux passent par des actes de consom ma tion incon tour nables,
incarnés à l’image dans des objets précis (acces soires de sport,
d’habille ment, alimen ta tion, chaînes d’hôtel lerie ou de trans ports,
maté riel photo gra phique…) et les prépa ra tifs au voyage occupent ici
une place  importante. Si la  revue Pour vous de  Tchécoslovaquie se
présente comme géné ra liste, c’est pour tant bien souvent la lectrice
qui appa raît desti na taire privi lé giée de ces articles à visée commer‐ 
ciale. Les photo gra phies donnent à voir des femmes souriantes,
cadrées de plein pied et plein cadre, [figures  10 et 11], occu pées,
semble- t-il, à profiter plei ne ment de leur séjour, mais c’est bien
plutôt à une tempo ra lité de «  l’avant  » que le texte s’adresse. La
norme du voyage idéal, heureux, est un voyage bien orga nisé, auquel
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il ne manque aucun acces soire indis pen sable. Ces images
proviennent de l’article « Profi tons comme il faut de l’été 55 », daté de
juin 1977 dont voici un extrait :

Pendant toute l’année, nous atten dons l’été, ces deux à trois mois de
la belle saison, dont nous espé rons la réali sa tion de nos plus beaux
rêves. À quoi bon regretter notre dernier congé, gâché par des pluies
inin ter rom pues ? Il n’est pas dit que ce malheur doive se répéter.
Pour quoi l’été prochain ne répondrait- il pas à notre attente ?

[…]

Certains rêvent des plages brûlantes de sable des mers du Sud, il y en
a qui se voient avec une canne à pêche au bord d’un lac rêveur étalé
au milieu de versants boisés, d’autres réunissent leur maté riel de
camping en vue de randon nées dans des contrées incon nues,
certains enfin projettent un séjour dans une ville d’eaux ou dans une
pension de famille de montagne. Tous ces projets sont mûre ment
réflé chis et mis au point en détail. Il ne suffit pas de fixer le but de
son voyage de vacances, d’en établir l’itiné raire. Il ne suffit pas de
réserver le loge ment, les billets de train ou d’avion, de réunir les
docu ments néces saires et les objets à emporter. Il y a encore une
chose à laquelle il faut apporter un soin parti cu lier : les vête ments.
Ceux- ci doivent être conve na ble ment choisis pour nous servir en
toute circonstance 56.

Ce passage est éclai rant dans la manière dont il énumère les condi‐ 
tions de réus site des vacances, en ciblant une desti na taire précise : la
future touriste, l’épouse ou la mère de famille, impli ci te ment
présentée comme garante de la bonne orga ni sa tion, et donc de la
réus site, du voyage. Plus loin le texte la désigne  explicitement 57 et
toutes les images qui l’entourent repré sentent, sur plusieurs pages,
des femmes appa rem ment heureuses, souriantes, arbo rant diffé‐ 
rentes tenues et acces soires. Ces articles, qui jouent de la fron tière
poreuse entre images touris tique, publi ci taire et icono gra phie propre
à la presse maga zine fémi nine de l’époque, mettent en place ce
qu’Alexie Geers a iden tifié comme des « récits de genre 58 ». Le titre
« Profi tons comme il faut de l’été », pour rait laisser entendre que l’on
va trouver ici des conseils pratiques, des adresses, des incon tour‐ 
nables, comme la revue en propose par ailleurs. Le début de l’article
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alimente cette ambi guïté, en s’adres sant effec ti ve ment au désir de
voyage du lecteur ou, en l’occur rence de la lectrice, grâce à une
énumé ra tion de desti na tions stéréo ty pées, de sorte que chacun.e
semble pouvoir y recon naître son envie 59. Les poses sont iden tiques
à celles des publi cités auxquelles lectrices et lecteurs sont habitué.es,
mais le nom de la marque n’appa raît que dans un second temps, au fil
de la lecture, ici en toute fin de page  : « La S A. Centrotex, Praha a
prévu pour ses collec tions des tenues pour les moments passés dans
une nature inondée de soleil, au bord des nappes
d’eau  miroitantes 60  ». De la même façon, le champ lexical de la
néces sité est omni pré sent : « Tout le monde part en voyage - tout le
monde  a besoin d’une valise  convenable 61  ». En rejouant des codes
connus d’une «  construc tion média tique au  féminin 62  », ces méca‐ 
nismes agissent de plusieurs façons. Ils parti cipent d’une part à une
stra tégie de séduc tion du lectorat par la neutra li sa tion des contrastes
et un recours à des stéréo types capi ta listes, consu mé ristes. Ils redé‐ 
fi nissent aussi les fron tières symbo liques entre Est et Ouest, en rejoi‐
gnant des systèmes visuels publi ci taires occi den taux et une mise en
récit genrée des acti vités domes tiques ou touris tiques. Hélène
Leclerc, dans son étude du maga zine tché co slo vaque en
langue  allemande Im Herzen  Europas 63 met égale ment en évidence
l’utili sa tion de photo gra phies de femmes pour la promo tion et la
norma li sa tion de l’État tché co slo vaque à  l’étranger. Im
Herzen Europas est analysé comme un « média reflé tant et accom pa‐ 
gnant la libé ra li sa tion du régime tché co slo vaque au cours des
années 1960 : la repré sen ta tion des femmes parti cipe plei ne ment de
la promo tion d’un "socia lisme à visage humain" 64 ». Dans le domaine
de la presse touris tique, ces obser va tions restent perti nentes sur
toute la durée de publi ca tion  de Pour vous de  Tchécoslovaquie et
Soyez les bien venus en Tchécoslovaquie. On observe alors une grande
perma nence dans la convo ca tion de ces motifs et incar na tions par
l’image d’un idéal de la femme moderne jusqu’au début des
années 1990. L’espace édito rial touris tique devient un lieu de mise en
contact visuel qui cherche à réduire la dicho tomie entre figures fémi‐ 
nines de « l’Est » et de « l’Ouest ». Le récent dossier « Le genre de la
guerre froide  » de la  revue Clio. Femmes, Genre,  Histoire revient en
intro duc tion sur cette parti tion entre «  femmes ouvrières, ingé‐ 
nieures et cher cheures » d’un côté et « ména gères consom ma trices »
de l’autre 65. On retrouve ce réper toire visuel de la femme tché co slo ‐
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Figure 10

« Profi tons comme il faut de l’été », Jaro slava Bálková, Pour vous de Tchécoslovaquie,
06/1977, p. 40-41, Biblio thèque du Tourisme et des Voyages, Paris, cote TCH 20.

Photo gra phie de l’autrice

vaque travailleuse ou mère de famille, actrice de la construc tion de la
société socia liste heureuse, convoqué dans d’autres revues à desti na‐ 
tion de l’étranger  comme La femme  tchécoslovaque ou La
jeunesse  tchécoslovaque. Dans le registre touris tique, ce réper toire
s’efface au profit de stra té gies de séduc tion où l’imagi naire consu mé‐ 
riste du bonheur, large ment produit et alimenté par la presse maga‐ 
zine, sert un discours de proxi mité auprès du lecteur ou de la
lectrice. L’usage commer cial d’une imagerie stéréo typée du bonheur,
et le recours à des récits de genre qui lui servent de support et de
relais témoignent ainsi de la complexe intri ca tion entre produc tion et
exploi ta tion du stéréotype.
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Figure 11

« Profi tons comme il faut de l’été », Jaro slava Bálková, Pour vous de Tchécoslovaquie,
06/1977, p. 42-43, Biblio thèque du Tourisme et des Voyages, Paris, cote TCH 20.

Photo gra phie de l’autrice

Conclusion
Les revues touris tiques placent le souvenir, même poten tiel, et avec
lui l’enjeu de l’accès au bonheur, au centre de l’expé rience du voya‐ 
geur. En mettant la photo gra phie au centre de la rela tion à l’espace,
notam ment en signi fiant les images qu’il convient d’immor ta liser,
elles visent à produire les condi tions d’exis tence du souvenir
heureux, conforme à celui présenté et repré senté au fil des pages. Le
méca nisme de répé ti tion ancre cette imagerie du bonheur dans le
registre du stéréo type et de la norme visuelle, la mettant au service
de fins indis so cia ble ment commer ciales ou poli tiques. Les revues
éditées par l’État tché co slo vaque à desti na tion des touristes étran‐ 
gers inves tissent la repré sen ta tion du bonheur de plusieurs
manières : projec tion, promo tion poli tique et commer ciale, séduc tion
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NOTES

1  Pour le lien entre nais sance de l’indus trie photo gra phique et indus trie
touris tique, voir Marie- Ève Bouillon, 2012, 2014, 2017  ; sur l’histoire de la
carte postale voir Magali  Nach ter gael et Anne  Rever seau, 2022 et le
récent catalogue Nouvelles du paradis  : la carte postale de vacances (Musée
de La Poste,  2023)  ; sur les guides de voyage  : Gilles  Chabaud et Évelyne
Cohen, 2000, Damien Peter mann, 2022 et aussi le colloque récent « Illus trer
les guides touris tiques imprimés (du XIX  siècle à nos jours) » (2022, Univer‐ 
sité de Bretagne occi den tale). Concer nant les livres de photo gra phie, voir
aussi Philippe Antoine, Danièle Méaux, Jean- Pierre Montier (dir.), 2017, David
Martens, 2020, le projet «  Photo d’encre  » (en ligne, Lausanne, dir
Olivier  Lugon) et sur le portrait photo gra phique de la ville les travaux de
Danielle Leenaerts, 2009.

2  André  Gunthert, «  Comment lisons- nous les images  ? Les image ries
narra tives », Poli tiques visuelles, Gil Bartho leyns (dir.), Dijon, Presses du réel,
2016, p. 219-234.

3  Les exemples retenus en figures sont tous issus des exem plaires
conservés à la Biblio thèque du Tourisme et des Voyages à Paris (iden ti fiée
BTV dans les notes suivantes). Pour des raisons de conser va tion non systé‐ 
ma tique, liées à la nature même de ces objets, ce fonds n’est pas exhaustif,
mais il a pu être complété par des consul ta tions en biblio thèques à Prague
(biblio thèque natio nale et biblio thèque des pério diques du musée national).
D’autres objets édito riaux seront parfois mobi lisés, du fait de la nature du
corpus touristique.

4  Sylvain Pattieu, «  Voyager en pays socia liste avec Tourisme et travail  »,
Ving tième Siècle. Revue  d’histoire, n°  102,  n   2, 2009, p.  63-77 et
Sylvain Pattieu, Tourisme et travail, Presses de Sciences Po, 2009. 

5  La vie  tchécoslovaque, Orbis, Prague, 1953-1992  ; La
jeunesse  tchécoslovaque  : Union de la jeunesse tché co slo vaque
(Československý svaz mládeže), Prague, 1954-1971  ; La
femme tchécoslovaque : Comité des Femmes tché co slo vaques, Prague, 1954-
1971.

6  Voir par exemple : sur la campagne « Spain is different » les collec tions du
Musée Reina Sofia (Madrid), Paula Barreiro López, 2023, «  “L’Espagne est
diffé rente”: art, culture et propa gande à l’ère de la société de consom ma ‐
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tion » , Spain Is (Still) Different : Tourism and Discourse in Spanish Identity,
Eugenia Afino gué nova (dir.), Lanham, Lexington Books, 2008, ou la thèse en
cours de James Howe (Univer sity of St Andrews)  ; sur le Portugal voir le
travail de Susana S. Martins  ; sur la poli tique touris tique de l’URSS, voir
Sophie  Cœuré et Rachel  Mazuy, 2012, sur l’Europe centrale  : Anne
E. Gorsuch et Diane P. Koenker  (dir.), Turizm  : the Russian and East Euro‐ 
pean tourist under capi ta lism and  socialism, Ithaca, Cornell Univer sity
Press, 2006.

À noter qu’en France, la presse touris tique est aussi utilisée comme un
moyen de connais sance, de diffu sion de modes de vie et théo ries poli tiques
socia listes, comme le montre l’étude de Sylvain Pattieu sur la revue de
l’asso cia tion de tourisme social Tourisme et travail, proche de la CGT.

7  D’autres photo graphes et auteur·es sont systé ma ti que ment crédité·es
dans l’ours, en plus du fonds photo gra phique de l’agence de presse.

8  On trouve alors en crédit  : «  Publié pour le Comité gouver ne mental
tchèque du tourisme à Prague et le Comité gouver ne mental slovaque du
tourisme à Brati slava par l’Agence de presse Orbis – rédac tion centrale des
pério diques étran gers  ». Comme l’explique V.  Košnarová, Orbis est
présentée comme orga ni sa tion indé pen dante (avec des droits de publi ca‐ 
tion), mais fonc tionne en vérité comme une branche de la Société tché co‐ 
slo vaque pour les rela tions inter na tio nales (ČSMS).

9  Vero nika  Košnarová, Diction naire litté ra ture  tchèque, notice «  Orbis  »,
2012. URL : http://slov nik ces ke li te ra tury.cz/ (consultée le
20 novembre 2023).

10  L’entre prise est toujours en acti vité, elle propose aujourd’hui des services
de commu ni ca tion auprès d’entre prises privées. Ses archives ne sont
pas déposées.

11  Des encarts à découper pour sous crire à un abon ne ment sont systé ma ti‐ 
que ment insérés dans les exem plaires. Une analyse de la rubrique « cour rier
des lecteurs » permet d’iden ti fier un lectorat international.

12  Pour la France, distri bu tion auprès de  : « Les livres Étran gers », 10 rue
Armand- Moisant, Paris 15 .

13  Sans en avoir trouvé la preuve dans les archives tchèques, l’hypo thèse
s’appuie sur la présence spora dique de certains exem plaires dans des fonds
d’archives asso cia tifs et mili tants (voir par exemple aux Archives dépar te‐ 
men tales du Rhône, Conser va toire de la mémoire mili tante [C2M]) ou les
archives de la biblio thèque du Touring Club de France.
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14  Anne Reverseau, Portraits de pays illus trés Un genre phototextuel, Paris,
Clas siques Garnier, 2017

15  Sur les liens entre bonheur, publi cité et consom ma tion, voir
Jean Baudrillard, 1970, Guy Debord, 1967, Gilles Lipo vetsky, 2009.

16  Virginie Spies, « Le commerce du bonheur », Télé vi sion, presse people : les
marchands de  bonheur, Virginie Spies (dir.), Louvain- la-Neuve, De Boeck
Supé rieur, 2008, p. 71.

17  La démarche de l’article s’inscrit en cela dans le sillage de travaux de
relec ture de la barrière Est/Ouest, qui la rela ti visent en mettant en
évidence des poro sités effec tives à de nombreux niveaux. Voir notam ment –
entre autres – Sandrine Kott, 2021 ; Jérôme Bazin, Pascal Dubourg Glatigny
et Piotr Piotrowski, 2015 ; Michel Chris tian, Sandrine Kott et Ondrej Matejka
(dir.), 2018.

18  Publi cité Čedok « Oui la Tché co slo va quie », Pour vous de Tchécoslovaquie,
06/1977, p. 90, BTV, cote TCH 20.

19  «  Un bon conseil pour vous  », Jaro slav  Spousta, Pour vous
de Tchécoslovaquie, 01/1962, p. 25, BTV, cote TCH 20.

20  « La Tché co slo va quie vue à l’œil de poisson [fisheye] », Josef Sekal, Soyez
les bien venus en Tchécoslovaquie, 02/1975, p. 13-14, BTV, cote TCH 21.

21  « Voir avec les yeux des visi teurs étran gers  : Des échos du concours »,
Karel  Dvořák, Pour vous de  Tchécoslovaquie, 01/1966, p.  42, BTV, cote
TCH 20.

22  « Le prin temps dans les Tatras », Stani slav Richter, Soyez les bien venus
en Tchécoslovaquie, 01/1968, p. 16‐17, BTV cote TCH 21.

23  Ibid., p. 16.

24  Ibid.

25  Ctibor Rybar, Prague - Guide Infor ma tion  Facts, Olympia, Prague, 1973,
Biblio thèque Natio nale de Prague, cote T46071. Le choix d’un exemple hors
corpus des revues nous permet aussi d’appré hender la circu la tion de ces
procédés entre diffé rents espaces édito riaux dédiés au tourisme.

26  Ibid., p. 303.

27  Voir José Neves, (dir.) « Photo books as Propa ganda A Plat form for Power,
Protest and Persua sion », PhotoResearcher, n° 38, 2022.
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28  « Intro duc tion au cour rier des lecteurs », La vie Tchécoslovaque, 01/1954,
Biblio thèque Natio nale de Prague, cote PC 803/1954.

29  David Martens, Anne Rever seau et Xavier Canonne, Pays de papier (expo‐ 
si tion, Char leroi, Musée de la photo gra phie, 25  mai-22 septembre 2019),
Char leroi, Musée de la Photo gra phie, 2019, p. 183.

30  Plus large ment, ils repré sentent un attendu de la litté ra ture touris tique
sur les pays de l’Est, voir Sylvain Pattieu, « Voyager en pays socia liste avec
Tourisme et travail », op. cit., p. 63-77. URL : https://www- cairn-info.acces.b
ibliotheque- diderot.fr/revue- vingtieme-siecle-revue-d-histoire-2009-2- pa
ge-63.htm. (consulté le 28 février 2021).

31  Voir notam ment à ce sujet C. Fara, « Buil ding national iden tity through
printed land scape repre sen ta tions  : Argen tina 1910–1930  », Image
& Narrative, vol. 22, n  2, 30 juin 2021, p. 42-57. URL : https://www.imageand
narrative.be/index.php/imagenarrative/article/view/2713 (consulté le 6
septembre 2023).

32  Voir par exemple les collec tions de cartes postales «  Folk lore Europe
centrale » (cote ICO CP Théma Vol29) et d’Europe de l’Est du fonds Colette
Becue (cote RES ICO 8652 53) conser vées à la biblio thèque Forney, Paris.

33  « La ville de la chanson vivante », Pour vous de Tchécoslovaquie, 1/1966,
p.  6-9  ; voir aussi par exemple «  La rencontre avec la beauté  », Soyez les
bien venus en  Tchécoslovaquie  01/1979, p.  6-7 ou encore la couver ture
du numéro 04/1975.

34  David Martens, « L’hier et l’aujourd’hui dans le portrait de pays. Neutra li‐ 
sa tions de l’histo ri cité », Portraits de pays illus trés  : un genre  phototextuel,
Anne Rever seau (dir.), Paris, France, Lettres modernes Minard, 2017.

35  David  Martens, Anne  Rever seau et Xavier  Canonne, op.  cit., chapitre
« Instru men ta li sa tions idéo lo giques », p. 153.

36  Voir les numéros 02/1975 ; 03/1975 ; 01/1980 par exemple.

37  Susan S. Martins, « Between present and past: photo graphic Portugal of
the 1950s », Image & Narrative, vol. 23, 2008, p. 8

38  Sur la guerre froide et l’histoire du sport voir Dufraisse, 2019, 2023 ; sur
l’histoire et la dimen sion esthé tique des Spar ta kiades tché co slo vaques voir
Roubal, 2019. Voir aussi Benoît Caritey et Maurice Carrez, 2002.

39  Pays de papier, op. cit., p. 127.
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40  Itzhak  Goldberg et  al., Lieux communs  : l’art du  cliché, Paris, CNRS
éditions, 2019, p. 16.

41  Entre prise natio nale de commerce exté rieur, prin ci pale éditrice et
expor ta trice de produits cultu rels en langue étran gère (livres, maga zines,
disques, timbres). Voir la notice « Artia » par Eduard Burget dans Le diction‐ 
naire de la litté ra ture tchèque, janvier 2012. URL : https://slovnikceskeliterat
ury.cz/showContent.jsp?docId=1821&hl=artia+

42  « Lu [sic] culture tché co slo vaque un entre tien avec le direc teur général
de l’entre prise du commerce exté rieur Artia, l’Ing. Miro slav Maruška  »,
Miro slav Drozd, Pour vous de  Tchécoslovaquie, 12/1977, p.  61-63, BTV, cote
TCH 20.

43  «  Krkonoše – Monts des géants  », Jiří  Chyský, Soyez les bien venus
en Tchécoslovaquie, 01/1966, p. 4-5, BTV, cote TCH 21.

44  David Martens parle de « neutra li sa tion de l’histo ri cité » dans le portrait
de ville ou de pays par «  deux prin ci pales moda lités  : le contraste et
l’analogie » dans son article « L’hier et l’aujourd’hui dans le portrait de pays.
Neutra li sa tions de l’histo ri cité  », Portraits de pays illus trés Un
genre phototextuel, Anne Rever seau (dir.), Paris, Clas siques Garnier, 2017.

45  « Une ville origi nale dans un cadre histo rique », Vojtěch Kosmák, Soyez
les bien venue en Tchécoslovaquie, 1/1968, p. 13-15, BTV, cote TCH 21.

46  Ibid., p. 15.

47  Sur le déve lop pe ment des pratiques touris tiques en France, voir notam‐ 
ment Bertho- Lavenir, 1999, Boyer, 1999, Corbin, 1995.

48  Voir par exemple «  Un hôtel digne d’atten tion  : l’Inter con ti nental de
Prague  », Soyez les bien venue en  Tchécoslovaquie, 02/1975, p.  14-15 ou
encore la présen ta tion de l’hôtel « Brati slava à Brati slava », numéro 03/1975,
p. 8-9, BTV, cote TCH 21.

49  Anne Rever seau, « Incon tour nables clichés : Reprise icono gra phique des
photo gra phies de pays dans les années  1930  », Image &  Narrative,
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51  Domi nique  Grandmont, Tchécoslovaquie, Lausanne, Suisse, collec tion
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ABSTRACTS

Français
Cet article se concentre sur l’étude de deux  revues, Pour vous
de  Tchécoslovaquie (1961–1992)  et Soyez les bien venus en  Tchécoslovaquie
(1965–1990), publiées par l’État tché co slo vaque à desti na tion de touristes
étranger.es afin de promou voir le pays et ses produits. Par la profu sion de
photo gra phies qui y sont publiées, ces deux revues s’inscrivent dans un
vaste ensemble d’images produit par le tourisme, son indus trie et les objets
média tiques qu’il implique (livres, revues, pros pectus, cartes postales,
photo gra phies amateurs). À partir de ce constat quan ti tatif, l’article se
concentre sur les moda lités d’expres sion, commer ciales et poli tiques, et la
construc tion d’une norme visuelle du bonheur touris tique, à laquelle l’expé‐ 
rience du voya geur est ici liée. Dans un rapport de synec doque, la scène de
bonheur immor ta lisée est signe d’un voyage réussi, et cette rela tion entre
image et expé rience est à la base du discours édito rial mis en place dans les
deux revues. La revue est un espace de commu ni ca tion poli tique, une
vitrine pour la société socia liste qui se donne à voir sous son meilleur jour,
touris tique et idéo lo gique. Mais l’article met aussi en évidence des motifs et
des codes édito riaux empruntés à la presse maga zine occi den tale, notam‐ 
ment consu mé ristes, où le registre du bonheur devient le signe d’une
possible expé rience commune du voyage. L’article propose d’explorer
l’hypo thèse selon laquelle l’icono gra phie du bonheur touris tique ici mise en
place, dans le contexte de la guerre froide, contribue à l’élabo ra tion d’un
conti nuum visuel entre « Est » et « Ouest ». Donner à voir le bonheur sert
donc de stra tégie de séduc tion du lectorat et d’argu ments indis so cia ble‐ 
ment poli tiques et commerciaux.

English
This article focuses on the study of two  periodicals, Pour vous
de Tchécoslovaquie (1961–1992)  and Soyez les bienvenus en  Tchécoslovaquie
(1965–1990), published by the Czechoslovak state for tour ists in order to
promote the country and its products. With their profu sion of photo graphs,
these two magazines are part of a vast corpus of images produced by
tourism, its industry and the media objects it involves (books, magazines,
leafl ets, post cards, amateur photo graphs). Based on this quant it ative obser‐ 
va tion, the article focuses on the ways in which tourism is expressed, both
commer cially and polit ic ally, and on the construc tion of a visual standard of
happi ness, to which the trav eller’s exper i ence is linked. In a rela tion ship of
synec doche, the immor tal ised scene of happi ness is a sign of a successful
trip, and this rela tion ship between image and exper i ence forms the basis of
the edit orial discourse estab lished in the two peri od icals. The magazine is a
space for polit ical commu nic a tion, a show case for socialist society that
presents itself in the most attractive light, both tour istic and ideo lo gical.
But the paper also high lights edit orial motifs and codes from the Western
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magazine press, partic u larly consumerist ones, where the register of happi‐ 
ness becomes the sign of a possible shared exper i ence of travel. This paper
explores the hypo thesis that the icon o graphy of tourist happi ness
presented here, in the context of the Cold War, contrib utes to the devel op‐ 
ment of a visual continuum between ’East’ and ’West’. Showing happi ness
serves as a strategy for sedu cing the read er ship and as an indis so ci able
polit ical and commer cial argument.
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